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Neukunde
Threeview bekommt den 
Zuschlag für eine neue 
Kampagne des US-Unter-
nehmens Amway. 

Eminenzen
Die Agenturchefs Hennes 
Jolitz  sowie Jürgen van 
Soest arbeiten jeweils seit 
mehr als 25 Jahren in der 
Werbebranche. 

Etatgewinn
Bloom Project soll  
im Auftrag der Rinecker 
Gruppe die Einführung 
eines neuen Krebs
therapie-Centers  
begleiten. 

Threeview

Münchner entwickeln neue Strategie für Amway
Die Münchner Agentur Three-
view entwickelt eine neue Kom-
munikationskampagne für das US-

Direktvertriebsunternehmen Am-
way. Vergeben hat den Auftrag das 
Europäische Customer Relationship 
Management & Loyalty Team von 
Amway, das seinen Sitz in Puch-
heim hat. 
Threeview arbeitet bereits seit Au-
gust 2008 projektweise für Amway 
auf dem deutschen Markt. Im De-
zember hatte der Konzern meh-
rere Agenturen zum Pitch geladen. 
Die Amway-Verantwortlichen wa-
ren auf der Suche nach einem geeig-
neten Konzept für eine mehrschich-

tige Kommunikationsstrategie, die 
die selbstständigen Vertriebspart-
ner in Deutschland und Europa an-
sprechen soll. 
Anfang dieses Jahres präsentierten 
dann einige Dienstleister. Threeview 
hat nun den Zuschlag erhalten und 
arbeitet an der neuen Kampagne. 
Neben einem Kommunikationsplan 
für On- und Offline-Aktivitäten soll 
Dialogmarketing eine wesentliche 
Rolle spielen. Derzeit wird die Stra-
tegie in einem Pilotprojekt auf dem 
deutschen Markt getestet. � win

BabyBoomersDelight

Helfer in der Werbenot
Die Werbeagentur Baby-
BoomersDelight aus 
dem nordrhein-westfä-
lischen Meerbusch hat ein 
„Rettungsteam für den 
werblichen Notfall“ ge-
gründet. Die neue Unit Marketing 
Ambulanz will laut Agenturchef 
Hennes Jolitz binnen 36 Stunden 
für „notleidende mittelständische 
Unternehmen“ die Diagnose stellen 
und eine Therapie anbieten. 
„Wir richten uns an Firmen, die 
weder Zeit noch Geld haben, ei-

nen großen Werbeapparat in Gang 
zu setzen“, so Jolitz, der bereits 
für Agenturen wie BBDO, Grey 
oder  TBWA gearbeitet hat. Mit 
der Marketing Ambulanz will er 
und sein Kompagnon Jürgen van 
Soest den Kunden einen schnel-
len Service für aktuelle Ereig-

nisse bieten, etwa bei krisenbe-
dingten, kurzfristigen Produkt-
Launches.
Ob die Idee bei den Kunden an-
kommt, ist noch unklar. Die Mut-
teragentur BabyBoomersDelight 
richtet sich mit ihrer Arbeit an die 
Zielgruppe „50Plus“.  � fze

Bloom Project 

Rinecker Gruppe vergibt Etat
Die Agentur Bloom 
Project  betreut 
künftig den Kom-
munikationsetat des 
Klinikverbundes Ri-
necker Gruppe. Ein wichtiger Be-
standteil des Auftrags ist die kom-
munikative Begleitung der Eröff-
nung des Krebsbehandlungs-Cen-
ters Rinecker Proton Therapy 
Center. Hierfür sind unter ande-
rem eine internationale Anzeigen-
kampagne und Direktmarketing-
Maßnahmen vorgesehen.

Rinecker hat seinen Kommunikati-
onsetat im Rahmen eines Agentur-
wettbewerbs vergeben. Zur Münch-
ner Unternehmensgruppe gehören 
das neue Krebs-Bestrahlungszent-
rum Rinecker Proton Therapy Cen-
ter, die Chirurgische Klinik Dr. Ri-
necker, die Pro Health Complete 
Care Service sowie Pro Health. 

In einem ersten Schritt 
entwickeln die neuen 
Etathalter ein einheit-
liches Dachmarken-
konzept und Corpo-

rate Design für den Auftraggeber. Um 
die Online-Aktivitäten kümmert sich 
Bloom Park, der agentureigene On-
line-Ableger. Noch im Mai soll der 
neue Internet-Auftritt des Unterneh-
mens zu sehen sein. Bei Bloom Pro-
ject selbst wird der Kunde von einem 
Team rund um Geschäftsführer Ste-
fan Neukam betreut.� win

Threeview-
Geschäfts-
führer und  
Managing 
Director 
Alex  
Ionides.

Hennes Jolitz’  
Ambulanz bietet  
Not-OP bei  
einem gefährlichen 
Markenleiden.  

Bestandteil des neuen Corporate Designs: das überarbeitete Logo.
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