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Anzeige

Die Nürnberger Werber von Bloom 
Project verantworten die Einfüh-
rung einer neuen Premium-Scho-
kolade im Lebensmitteleinzelhan-
del: Noch im Herbst will Auftragge-
ber Confiseur Läderach „Marc An
toine“ auf den Markt bringen. 
Die Agentur zeichnet nicht nur für die 
begleitende Kommunikation verant-
wortlich, sondern kümmerte sich 
bereits um Positionierung, Strategie, 
Logo sowie das Verpackungs- und 
Corporate Design.
Die Schoko-Produkte von Confiseur 
Läderach waren bislang lediglich im 
Fachhandel erhältlich, mit der Zweit-

marke will Läderach nun auch den 
Einzelhandel erreichen. Unter dem 
Markennamen „Marc Antoine“ wer-
den insgesamt 29 Schokoladen-Spe-
zialitäten angeboten, darunter Prali-
nés, Tafeln und Trinkschokolade. 
Als Key Visual hat Bloom Project ei-
nen goldenen Stier entworfen, er ziert 
zur Einführung auch sämtliche PoS-
Werbemittel und Fachhandelsanzei-
gen. Um den Online-Auftritt küm-
mert sich die Agenturtochter Bloom 
Park in München, weitere Werbemaß-
nahmen sollen folgen. Bei Läderach 
ist Beate Schmudlach für das Mar-
keting zuständig.  � win

Bloom Project/Bloom Park

Bloom führt neue Marke ein
Die Agentur sichert sich den Etat von Auftraggeber Confiseur Läderach.

Peter Goldammer

Neuanfang nach Insolvenz
Die Goldammer Kommuni-
kationsagentur ist Geschichte. 
Die Hamburger Agentur hatte im 
Sommer Insolvenz angemeldet; 

jetzt wird die Firma liquidiert. In-
haber Peter Goldammer macht 
sich selbstständig.
Goldammer hat 17 Jahre lang für 
Scholz & Friends gearbeitet, dort 
vor allem auf Tchibo. Seine Ex-
pertise setzt er künftig für mittel-
ständische Finanzdienstleister und 
Konsumgüterhersteller ein, die Be-
ratungsbedarf in Sachen Marken-
entwicklung haben.

„Ich habe mir gut überlegt, ob ich 
weitermache“, sagt Goldammer, 
aber er glaube nicht mehr an das Ge-
schäftsmodell „Kleine Werbeagen-
tur“. Zuletzt waren noch fünf Mit-
arbeiter für Goldammer tätig, zwei 
Angestellte und drei feste Freie. Als 
Berater setzt Goldammer auf ein 
Netzwerk freier Kollegen. Die Na-
men seiner Kunden hält er aus Dis-
kretionsgründen geheim.� cob 

„Marc Antoine“ wird demnächst 
im Einzelhandel erhältlich sein. 

Peter  
Goldammer: 
Marken­
experte ohne 
Agentur. 

Markenentwicklung
Bloom Project darf die 
Premium-Marke „Marc  
Antione“ mitkonzipieren. 
Für die Online-Kampagne, 
die die Markteinführung  
der Edel-Schokolade  
begleitet, zeichnet die 
Tochter Bloom Park  
verantwortlich. 

Produktentwicklung
Überarbeitet die Produkt- 
und Dienstleistungs- 
Portfolios seiner Kunden:  
Peter Goldammer macht sich 
nach der Insolvenz seiner 
Agentur selbstständig.
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