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Tucher Brdu »Tucher Cola-Weizen«
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Frische-Kick am P0S: Der Produktlaunch des Tucher-Cola-
Weizens wurde von plakativen POS-Werbemitteln begleitet:
Keyvisual, Etikett, Flaschenstecker, Kasteneinleger, Meto-
Unterhdnger, 6er-Trager und Roll-ups. Der (olour-Code in
Rot und Schwarz inszeniert das Produkt erfrischend und
individuell - gleichzeitig entspricht das Design der Tucher-
Brau-Markentypik. Das eingangige Statement »Schmeckt
wie frisch gemischt« betont den USP des Getranks, das aus
echter (ola und Hefeweizen gemixt wird.



