Tucher im ,,Jahrbuch der Werbung 2011

NUrnberger Traditionsbrauerei gleich zweimal vertreten

NURNBERG - Das Jahrbuch der
Werbung ist das Standardwerk
in der deutschsprachigen Me-
dien- und Kommunikations-
branche. Ausgewdhlte Kreati-
varbeiten aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz
werden hier jahrlich veroffent-
licht. Die Tucher Brauerei
schaffte es gleich zweimal auf
die Shortlist 2011 des umfan-
greichen Kompendiums.

Uber 400 Kampagnen und |

Werbemafinahmen werden

im 48. Band des Jahrbuches der |

Werbung portritiert. Die Bei-
trige und Kampagnen wurden
dafiir von einer renommierten
Jury - bestehend aus Journali-
sten sowie Marketing- und

Werbeexperten - aus zahlrei-
chen Einreichungen sorgsam
ausgewihlt. Sie gelten als bei-
spielhaft fir ihre Branche.

BASIC INSTINGCT

Die Tucher Kampagne hat es gleich zwei mal ins Jahrbuch der Werbung geschafft.

2011 haben es nur funf Brau-
ereien in den Marketing-Klassi-
ker geschafft: Die frankische
Tucher Brauerei war der Jury
dabei gleich zwei Eintrige wert.
»Dass wir in diesem Jahr gleich
doppelt im Jahrbuch der Wer-
bung vertreten sind, macht uns
naturlich besonders stolz“, So
Tucher Marketingdirektor Kai
Eschenbacher. ,Wir freuen
uns, dass die Kreativitit «und
Qualitdt unserer Arbeit so aner-
kannt wird.”

Tucher Cola Weizen:
Blickfang am Paint of Sale

In der Kategorie ,Alkoholi-

| sche Getrinke” findet sich Tu-

cher Cola Weizen, das Bier-

mischgetrink aus naturtritbem
Hefeweizen und echter Cola,
wieder. Die Werbung am Point
of Sale fir den im April 2010 ge-
launchten Biermix konnte die
Jury dberzeugen. Mit Etiketten,
Flaschensteckern, Kasteneinle-
gern, Meto-Unterhingern und
einem Keyvisual, das direkt ins
Auge springt, inszenierte die Tu-
cher Brauerei ihr neues Produkt
frisch und individuell.

Tucher Pilsener: exklusive
Anzeigenkampagne

- Mit einer exklusiven Gastro-
nomieflasche setzt die Tucher
Brauerei ihr Tucher Pilsener in
der jungen Gastronomie ge-
konnt in Szene.
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Die dazu passende Anzeigen-
kampagne, bestehend aus vier
Motiven, ist ein absoluter Hin-
gucker und greift die taillierte
Formgebung der Flasche ge-
konnt auf. Die Tucher Pilse-
ner-Exklusivflasche ist optisch
ein echtes Premium-Mehrweg-
gebinde — dariiber ist sich die
Jury des Jahrbuchs fiir Wer-
bung einig.

Entwickelt und realisiert
wurden beide Mafinahmen
von Bloom Project Nurnberg.
Das Jahrbuch der Werbung ist
im rennomierten ECON-Ver-
lag erschienen. Der rund 800-
seitige Band mit iber 1.500
Abbildungen ist ab sofort zum
Preis von 98 Euro im bundes-
weiten Buchhandel erhiltlich.

Weitere Informationen auch
unter: www.tucher.de



